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Medienkonferenz VORBILDER LEUCHTEN

Datum: Mittwoch, 28.02.2018
Zeit: 10.00 Uhr

Ort: bfu, Hodlerstrasse 5A, 3011 Bern

Programm:

o Begriissung: Sabine Kaiser, GL terzStiftung

o Referat: Warum éltere Verkehrsteilnehmende als Fussgdanger und Radfahrer besonders

gefahrdet sind - Dr. Brigitte Buhmann, Direktorin bfu

o Referat: Dachkampagne MADE VISIBLE -
Helmut Gierer, Kampagnenleiter TCS fir MADE VISIBLE

o Vorstellung: Wofir steht die terzStiftung? - Sabine Kaiser

o Referat: VORBILDER LEUCHTEN - Stefan T. Kroll, stv. GL terzStiftung
o Fragerunde: Referenten

o Verabschiedung: Sabine Kaiser

Im Anschluss |adt die terzStiftung zum Apéro ein.

Fur Medienauskiinfte kontaktieren Sie bitte:
David Fuchs, PR-Verantwortlicher der terzStiftung
Tel.: 052 723 37 16, E-Mail: david.fuchs@terzstiftung.ch
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«Mit Uberzeugung unterstiitze ich die Kampagne VORBILDER LEUCHTEN der terzStiftung, weil
ich weiss wie wichtig es ist, dass man besonders in der dunkleren Jahreszeit als Fussganger im
Strassenverkehr gut sichtbar ist und erkennt, wenn einem jemand entgegenkommt. Dadurch
konnen Unfille vermieden und mehr Sicherheit im Strassenverkehr erreicht werden. Eine
Kampagne, die ich allen ans Herz legen moéchte.»

Brigitte Haberli, Standeratin des Kantons Thurgau und Mitglied der Kommission fiir Verkehr und
Fernmeldewesen (KVF)

terzStiftung SCHWEIZ | Seestrasse 112 | Postfach | CH-8267 Berlingen | Tel. +41 (0)52 723 37 00 | Fax +41 (0)52 723 37 01
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MEDIENMITTEILUNG — Sperrfrist: Mittwoch, 28.2.2018, 18.00 Uhr

VORBILDER LEUCHTEN — Eine Praventionskampagne der terzStiftung

Berlingen, 28. Februar 2018

Wie sich dltere Menschen bei Dunkelheit und schlechten Sichtverhaltnissen im Strassenverkehr besser
schitzen, trotzdem modisch und nachfolgenden Generationen ein Vorbild sein kénnen, zeigt
VORBILDER LEUCHTEN. Start der Kampagne ist am Freitag, 2. Méarz an der Messe «die50plus» in
Weinfelden.

Engagement von terz

Die terzStiftung hat es sich zur Aufgabe gemacht, alles zu unternehmen, damit altere Menschen mog-
lichst lange selbstdndig, selbstbestimmt, eigenverantwortlich und aktiv leben konnen. Hierfir ist Mobi-
litat von sehr grosser Bedeutung. Hohe Lebensqualitdt verbinden viele Menschen mit Aktivitat und
Mobilitat. Dabei darf die Sicherheit nicht auf der Strecke bleiben.

Fokus auf alteren Verkehrsteilnehmenden

Der fortschreitende demographische Wandel und ein aktiver Lebensstil flihren zu einem immer grosser
werdenden Anteil von Verkehrsteilnehmenden im Alter von 65 plus. Mit zunehmendem Alter nehmen
Reflexe und Muskelkraft ab, und es kdnnen Einschrankungen in der Wahrnehmung - Sehen und Horen
- auftreten. Dies begriindet den Umstand, dass altere Verkehrsteilnehmende gerade als Fussganger
und Velofahrer besonders unfallgefdhrdet sind. Die Kampagne VORBILDER LEUCHTEN, welche die glei-
chen Ziele wie die Dachkampagne MADE VISIBLE unterstitzt, fokussiert sich speziell auf die alteren
Verkehrsteilnehmenden.

Aktionstage klaren auf

Im Zeitraum von Marz 2018 bis April 2019 werden in Seniorenzentren, bei Serviceclubs und an Messen
insgesamt 60 Aktionstage durchgefiihrt. Dabei informieren eigens geschulte terzExperten - das sind
erfahrene Personen zwischen 60 - 85 Jahren - auf Augenhdhe Uber die Risiken im Strassenverkehr bei
Dunkelheit sowie schlechten Sichtverhéltnissen und zeigen Praventionsmoglichkeiten auf.

Hierbei wird ganz besonders darauf geachtet, dass die Kommunikation auf die Zielgruppe zugeschnit-
ten ist. Altere Menschen sollen nicht belehrt, sondern im direkten Gespréch iiberzeugt werden. Sie
werden informiert und aufgeklart, wahrend zudem an ihre Eigenverantwortung und ihre Vorbildfunkti-
on appelliert wird.

terzStiftung SCHWEIZ | Seestrasse 112 | Postfach | CH-8267 Berlingen | Tel. +41 (0)52 723 37 00 | Fax +41 (0)52 723 37 01
terzService-Center @ 0800 123 333 | terzstiftung@terzstiftung.ch | www.terzstiftung.ch
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Vorbilder fiir andere

Die Kampagne VORBILDER LEUCHTEN setzt auf Uberzeugungsarbeit im direkten Gesprich mit alteren
Menschen. Sie will sie motivieren, als Botschafter in ihrem Bekanntenkreis zu wirken und aufzuklaren.
VORBILDER LEUCHTEN spricht das Erfahrungswissen sowie die Kompetenzen alterer Menschen an und
veranschaulicht, dass sie auch bei diesem Thema eine Vorbildfunktion ibernehmen. Drei Grundsatze,
die fir Fussganger und Velofahrer bei Dunkelheit und schlechten Sichtverhéltnissen gelten, sollen bei
den Teilnehmenden haften bleiben:

1. Rundum lichtreflektierende Elemente an Kleidern
2. Leuchtbdnder an Fuss- und Handgelenken
3. Weisses ruhendes LED-Licht

Elegante und reflektierende Mode sorgt fiir mehr Sicherheit

Eine der einfachsten und effektivsten Losungen zur Unfallpravention ist Kleidung mit reflektierenden
Elementen und entsprechende Accessoires. Diese bieten - nicht stigmatisierend - einen wirkungsvollen
Schutz. Das erhoht die Sicherheit im Strassenverkehr ganz erheblich.

Bringen Sie Kinder zum Leuchten - ein intergeneratives Projekt

Unter dem Namen «Altersheime bringen Kinder zum Leuchten» werden Miitzen und Stirnbander mit
reflektierender Wolle fiir Schiiler der 1. und 2. Klassen gehédkelt oder gestrickt. Bewohnerinnen und
Bewohner von liber 100 Alters- und Pflegeheimen aus der ganzen deutschsprachigen Schweiz wollen
wir daflir gewinnen. Ziel ist es, diese Kopfbedeckungen am Montag, 29. Oktober an die Kinder zu liber-
reichen. Wir gehen davon aus, dass es zu rund 4'500 Ubergaben kommen wird.

Mit der Aufforderung «Bringen Sie Kinder zum Leuchten» werden auch Frauenvereine und Einzelper-
sonen motiviert, sich an diesem Projekt zu beteiligen. Interessierte konnen fiir sich und Familienmit-
glieder oder Freunde stricken. Die Spezialwolle kénnen sie liber die terzStiftung glinstiger beziehen. Die
Kopfbedeckungen, die der terzStiftung zugestellt werden, erhalten kérperlich und geistig behinderte
Kinder am Montag, 29. Oktober. Die Kosten fiir diese Wolle Gibernimmt die terzStiftung.

Terminangaben und weitere Informationen finden Sie unter www.vorbilder-leuchten.ch

Fir Medienauskiinfte kontaktieren Sie bitte:
David Fuchs, PR-Verantwortlicher der terzStiftung
Tel.: 052 723 37 16, E-Mail: david.fuchs@terzstiftung.ch

terzStiftung SCHWEIZ | Seestrasse 112 | Postfach | CH-8267 Berlingen | Tel. +41 (0)52 723 37 00 | Fax +41 (0)52 723 37 01
terzService-Center @ 0800 123 333 | terzstiftung@terzstiftung.ch | www.terzstiftung.ch
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VORBILDER
LEUCHTEN

Eine Praventionskampagne zur
Unfallverhitung

VORBILDER
LEUCHTEN

www vorbilder-leuchten.ch

Zur Unterstlitzung von
MAD= VISIBLE®

www.madevisible.swiss

terz DE 28022018, Bern
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Begrussung

© 2018 terzStiftung www.terzstiftung.ch
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Vorstellung der terzStiftung

© 2018 terzStiftung www.terzstiftung.ch
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Ziele und Arbeitsbereiche

terzStiftung ist seit Oktober 2008 operativ tatig:

Die gemeinniitzige und nicht gewinnorientierte terzStiftung setzt sich seit 10 Jahren
als Interessenvertreterin fiir ein selbstbestimmtes, aktives Leben im Alter ein.

- Der Appell an die Selbstidndigkeit und Eigenverantwortung stehen bei unseren
nationalen und internationalen Kampagnen & Projekten im Vordergrund, sodass
altere Menschen moglichst lange aktiv, selbstandig, selbstbestimmt und mobil
bleiben.

= Unser Einsatz bezieht sich auf Themen wie Mobilitdt im Alter, Gesundheit, Wohnen
und Vorsorge.
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Wofiir setzt sich die terzStiftung ein?

Wir setzen uns dafiir ein, dass die Kompetenzen Alterer auch nach der
Pensionierung gesellschaftlich anerkannt und einbezogen werden.

- Aktiver Einbezug unserer terzExperten bei Kampagnen und
Projekten, bestehend aus 330 Frauen und Mannern der 3. und 4.
Generation.

- terzExperten sind Botschafter, die dafiir sorgen, dass die Idee der

Kampagne VORBILDER LEUCHTEN wirkungsvoll innerhalb dieser
zentralen Zielgruppe verankert und schliesslich aktiv umgesetzt wird.
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VORBILDER
LEUCHTEN

wwn vorbilder-leuchten.ch

Zur Untersttitzung von
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bfu — Beratungsstelle fur Unfallverhiitung ‘ ) b fu

Warum altere Verkehrsteilnehmende als Fuss-

ganger und Radfahrer besonders gefahrdet sind

Medieninformation der terzStiftung,
28. Februar 2018,
bfu, Bern

Brigitte Buhmann, Dr. rer. pol., Direktorin
b.buhmann@bfu.ch — www.bfu.ch

Medieninformation der terzStiftung, Brigitte Buhmann 28. Februar 2018
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Unfallgeschehen nach Alter

Schwere Personenschédden pro 100 Mio. Personenkilometer bei Fuss- Schwere Personenschéden pro 100 Mio. Personenkilometer bei Rad-
gangern nach Geschlecht und Alter, 2015 fahrern nach Geschlecht und Alter, 2015
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Medieninformation der terzStiftung, Brigitte Buhmann 28. Februar 2018
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() bfu

Unfallverursacher nach Alter

Verteilung der Verursacher bei schweren Fussgéngerunfallen nach
Alter des Fussgéangers, @ 2012-2016
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Medieninformation der terzStiftung, Brigitte Buhmann

Verteilung der Verursacher bei Unféllen mit schweren Personenschaden
bei Radfahrern nach Alter des Radfahrers, @ 2011-2015
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Grunde fur das hohere Unfallrisiko von Senioren

1.
2.

Zunehmende Verletzlichkeit

Abnehmende korperlichen und kognitive Fahigkeiten (Beweg-
lichkeit, Sehen, HOren, Reaktion, Koordinationsvermdgen)

Zunehmende Erkrankungen (Demenz, Diabetes, psychische
Erkrankungen, Sehstdrungen, Herz-Kreislauf-Krankheiten)

Hoherer Konsum von Medikamente, die sich negativ auf die
Fahrfahigkeit auswirken.

Medieninformation der terzStiftung, Brigitte Buhmann 28. Februar 2018
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Praventionsmaoglichkeiten

... fur (altere) Fussganger:

Geschwindigkeitsmanagement

Verkehrstrennung (rollender Verkehr und Fussganger)
Hindernisfreies Bauen

Verbesserung Sichtbarkeit/Erkennbarkeit (Beleuchtung, Kleider)

... fur (altere) Velo- und E-Bike-Fahrer

Geschwindigkeitsmanagement

Verkehrstrennung (Velostreifen)

Verbesserung der Sichtbarkeit (Beleuchtung, Kleider)
Eigenverantwortung (Gesetze, Helm, Aufmerksamkeit)

Medieninformation der terzStiftung, Brigitte Buhmann 28. Februar 2018
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Tipps
... fur (altere) Fussganger:
* Tragen Sie helle Kleider und reflektierende Elemente

= Warten Sie lieber einmal zu oft beim Uberqueren der Strasse
= Queren Sie die Strasse bei Ampeln

Benutzen Sie Fussgangerstreifen mit Mittelinseln

... fur (altere) Velo- und E-Bike-Fahrer

* Tragen Sie helle Kleider und reflektierende Elemente

= Schalten Sie Licht ein (auch am Tag), tragen Sie einen Velohelm
= Halten Sie sich an die gesetzlichen Vorschriften

= Besuchen Sie einen E-Bike-Fahrkurs

Medieninformation der terzStiftung, Brigitte Buhmann 28. Februar 2018



Verkehrs-
sicherheit

TCS Verkehrssicherheit
Helmut Gierer

© TCS Verkehrssicherheit 28.02.2018



%"9 Sichtbarkeitskampagne TCS/bfu

Verkehrs-
sicherheit

Das Konzept priorisiert die Sichtbarkeit von Verkehrsteilnehmern des
Langsamverkehrs und des motorisierten Zweiradverkehrs

Kommunikationsachsen:

» Gesellschaftliches Umdenken in Bezug auf Sicherheitsmaterial
» Personliches Umdenken in Bezug auf Eigenverantwortung

Kommunikationsmittel: Etablierung der Marke MADE VISIBLE

« Als Absender der Kampagne

» Als roter Faden und Wiedererkennungsmerkmal
« Mit Labelqualitat

« FUr Nebenkampagnen

« Fdr Co-Branding

© TCS Verkehrssicherheit 28.02.2018



% Platform MADE VISIBLE

Verkehrs-
sicherheit

Hauptkampagne
TCS/bfu
Produkte Nebenkampagnen
ProVelo/VCS
MAD= VISIBLE Terzstiftung
Strade sicure
Partnerschaften

Events Social Media

MADE VISIBLE richtet sich losgeldst von der Mobilitatspraferenz oder
mobilitatspolitischer Haltungen an die ganze Schweizer Bevdlkerung.

MADE VISIBLE deckt das Sichtbarkeit im Strassenverkehr sehr breit ab.

MADE VISIBLE kann glaubwdlrdig das ganze Spektrum, Bekleidung,
Handlungsanweisungen, Verkehrsregeln uvm., abdecken.

© TCS Verkehrssicherheit 28.02.2018



%9 MADE VISIBLE Herbst 16/Friihjahr 18

verketrs® 4 Casting Events
10’000 Besucher, 1’000 Teilnehmende und 1.2 Mio. Kontakte
9 Medienbeitrage mit knapp 2 Mio. Leser.
Ca. 280’000 Social Impressions (Paid & Organic)

- . 8 -
RN IR
‘a' o " a
I.Iﬂ IB-.

. gai : .. 7 7 a ﬂn

© TCS Verkehrssicherheit 28.02.2018 4

L dd
'




29 MADE VISIBLE Produkte

Verkehrs-
sicherheit

Bisher Uber 200 Produkte, 27 Produktpartner
Absprache mit bfu
Zahlreiche Kontakte zu Schweizer Herstellern

o
KINDERJACKE ROAST VAUDE REFLEKTIERENDES
VYON NAMUK (FAREE REFLEXMANSCHETTEN SCHULTERBAND

MUSK/ELECTRIC)
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© TCS Verkehrssicherheit 28.02.2018 .



%% MADE VISIBLE Social Media

Verkehrs-
sicherheit

Influencer:

Webseite:

Kinospot Otto:

© TCS Verkehrssicherheit

Reichweite von liber 300000 Usern

90% der Schweizer Bevolkerung mehr als 10 mal
erreicht

Social Media mit 1.1 Mio. Views
21 Openair Kinos 467.990 Kontakten

28.02.2018



%’9 MADE VISIBLE Herbst/Winter 17/18

Verkehrs-
sicherheit

Plakate

Passenger TV (Screens OV)
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%9 MADE VISIBLE Tag des Lichts

Verkehrs-
sicherheit

Plakataushang und Giveaway Polizeien

MACH?}

DICH
SICHTBAR

r\

© TCS Verkehrssicherheit 28.02.2018



%9 MADE VISIBLE Tag des Lichts

Verkehrs-
sicherheit

Umzug Rabelichtli Bern mit Kindern MADE VISIBLE, Bundesplatz Bern

© TCS Verkehrssicherheit 28.02.2018 5



%9 MADE VISIBLE
Event Koffer fur lokale Aktionen

Verkehrs-
sicherheit

Drei Eventkoffer und drei Rollwande stehen den Kampagnenpartnern zur
Verfugung. Das Handling wird durch TCS Hauptsitz koordiniert (sro@tcs.ch)

Der Inhalt (Kleidung, Accesoires, Kampagnenmaterial und die Fotowand) ist
auf einer Inventarliste aufgeflhrt. Eine Gebrauchsanweisung erklart den Nutzen.

© TCS Verkehrssicherheit 28.02.2018 .



%9 MADE VISIBLE
Event Koffer fur lokale Aktionen

Verkehrs-
sicherheit
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Zukunft gestalten

AKTIONSTAG FUR
VERKEHRSSICHERHEIT

VORBILDER
LEUCHTEN

www.vorbilder-leuchtéen.ch

Zur Unterstutzung von
MADZ VISIBLE®

www.madevisible.swiss
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Stiftung
MADE VISIBLE bedient viele Zielgruppen

JEANNETTE, g
ANGELINA & JENNIFER -

YVES, MARIANN
&ESIOIRIEIIE

MAD= VISIBLE

/
EVITA
MADZ= VISIBLE

THEO

MAD= VISIBLE

MAD= VISGIBLE

28.02.2018
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Eine Zielgruppe verdient besondere Beachtung

YVES, MARIANN
&ESIOIRIEIIE

MAD= VISIBLE

28.02.2018
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Relevanz der Zielgruppe

«  Alternde Gesellschaft (2015: 1,5 Mio. Mitblirger 65+; 2045: 2,7 Mio.)
« Zunehmende Mobilitdt
« Aktiverer Lebensstil

Demografische
Relevanz

«  Korperliche Einschrankungen (Reaktion, aktive Gefahrenabwehr)
«  Haufige Teilnahme als Fussganger
«  Schwere von Verletzungen und Folgen

Vulnerabilitdt im
Strassenverkehr

«  Wort- und Bildsprache, Medieneinsatz (z.B. Aufmerksamkeitsspanne)
«  Modische Affinitat und Trendbewusstsein (z.B. gedeckte Farben)
«  Bereitschaft zu Verhaltensanderung (Trendprodukte)

Altersspezifische
Beddirfnisse

«  Vorbildfunktion fiir jlingere Generationen
Vorbildfunktion «  Multiplikatoreffekt durch Einbeziehung
+  Mut zur Teilhabe machen und Kompetenzen férdern

28.02.2018
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Zielgruppe
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KONZEPT
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Aktionstag: VORBILDER LEUCHTEN

*  Durchfiihrung von 60 Veranstaltungen

* Regionale Verteilung
* Unterschiedliche Formate

MADE VISIBLE

Botschaften
lokal verankern: zielaruopenaerecht
Ndhe zum Jrupp g
kommunizieren
Menschen

Mut machen zur

sicheren Botschafter
Teilhabe am ausbilden
Strassenverkehr

Erfolge in
Hauptkampagne
einspeisen

3]
terz N
Stiftung
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Aktionstag: Veranstaltungsorte

+Wir sind dort, wo sich dltere Menschen aufhalten. Und nicht
vordergriindig an Orten, die mit dem Alter verbunden werden"”.

Beispiele:

«  Serviceclubs (Rotary/Lions-Club, etc.)
* Seniorenzentren
* Verbrauchermessen

28.02.2018
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Aktionstag: Veranstaltungsorte

Geographische Verteilung
mittlerer und grosser
Events (Stand per 26.2.:
30 Heime und 3 Messen)

28.02.2018
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Zeitplan

S O " A
Sep Okt Nov Dez

dl
Jan Febr Marz April Mai Juni Juli Aug Jan Febr Marz April Mai

Aktionstage durchgefiihrt.

28.02.2018
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CLAIM

28.02.2018
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Aktivierungsmodell

Begeisterung Verhaltensdnderung

MODE = VORBILD

Glamour Emotion

28.02.2018



VORBILDER
LEUCHTEN



[
14 terz ml
Zukunft gestalten Stiftung

Claim

28.02.2018
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Claim

Vorreiter
Visionare
lkonen

Helden
Legenden

+|
terz HE
Stiftung
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_ Generationeniibergreifend
Claim

VORBILDER

emotional aufladbar vielseitig immer aktuell

28.02.2018
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AKTIONSTAG

28.02.2018
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Ablauf Aktionstag
INTRO MODE MARKTPLATZ VORBILD
Vorstellung Présentation, Fotobox, Onlineshop, Prasentation,
MADE VISIBLE, Film, Dialog, Infos VR-Suchspiel, Leuchtwolle Film, Dialog,
Fakten, Infos Infos
Frontal Frontal und Dialog Aktivierung Frontal und Dialog

+|
terz HE
Stiftung

OUTRO

Aktion, «Alt fiir
Jung,
Versprechen,
Auflésung
VR-Spiel

Frontal

28.02.2018
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Teaser: Ein Kleid aus Licht

SPIEGEL ONLINE
Artikel vom 06.05.17
Aufhanger flir Modul 1:
Marlene Dietrich im
Kleid aus Licht

= SPIEGEL ONLINE DERSPIEGEL SPIERELTV Q

Marlene Dietrichs letztes Kleid

Es muss leuchten

Vor 25 Jahren starb Marlene Dietrich. Zu ihrem Todestag erfiillt ein Berliner Fashiontech-Studio der Diva nun

ihren letzten Outfit-Wunsch: ein Kleid aus Licht.

Von Anja Riitzel v

2N 229 B

Samstag, 06.05.2017 14:23 Uhr Drucken Nutzungsrechte Feedback Kommentieren

Garantiert ware sie langst auf die Blihne geflogen, der Jetpack auf ihrem Riicken
von flattrigem Kaum-da-Stoff verhiillt. Hatte den Fans ihre spektakularsten Auftritte
live aufs smarte Handgelenksgerat gestreamt.

Marlene Dietrich, die Frau mit den
verhangenen Augen und dem nonchalanten
Mund, die heute vor 25 Jahren in Paris
starb, war nicht nur Kiinstlerin, Stilikone und
stets neu und anders bepinselbare

+|
terz HE
Stiftung
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Teaser: Ein Kleid aus Licht

28.02.2018
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Modul 1: MODE

*  Modefilm
* Botschaft: reflektierende Elemente in der Kleidung sind schick

* Leuchtprodukte im Film

Quelle: https://madevisible.swiss/
produkte/#focus

28.02.2018
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Marktplatz: Leuchtprodukte

*  Produktvorflihrungen

* Unterstilitzung bei der Bestellung

28.02.2018
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Marktplatz: FOTO-BOX & FOTO-HINTERGRUND

* Generierung Bildergalerie, Testimonials
* Ausbildung Botschafter

VORBILDER LEUCHTEN

28.02.2018
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Marktplatz: FOTO-HINTERGRUND

3]
terz N
Stiftung

28.02.2018
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VORBILDER werden zu Botschaftern: Personalisierte Flyer

Bindung der Zielgruppe

VORSBII

Positive Erinnerung
Aktion verlangern
Botschafter gewinnen

VORBILDER

/A d ‘ S NGICHTEN

Y -

Daniel Tedaldi
LEUCHTENDES
VORBILD

VORBILDER
LEUCHTEN

www.vorbilder-leuchten.ch

| :
Zur Unterstltzung von
terz B MADZ VISIBLE®

Sti ftu n g www.madevisible swiss
HE
14 L [ ] | d 14 28.02.2018
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Marktplatz: VORBILDER-Suchbild

Spielerisches 360° Suchbild
Tippzettel
Auflésung am Tagesende

v “ QNEPWS

28.02.2018
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Marktplatz: VORBILDER-Suchbild

28.02.2018
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Marktplatz: VORBILDER-Produkte selbstgemacht - Vorschaubox

Verdunkelte Box mit reflektierender Wolle

Licht in der Box mit Knopfdruck steuerbar - lasst Wolle «aufleuchten»
Weckt Interesse

Uberzeugt

28.02.2018
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Marktplatz: VORBILDER-Produkte selbstgemacht

«  Stricken/Hakeln ist nicht verstaubt

* Hat Trendpotential

*  Wird auch von der jungen Generation angenommen (z.B. myboshi)

Quellen

1-4: myboshi.net

E petras-stoffkreationen.de/23-hae-
keltuch-dreieckstuch

28.02.2018
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Film: Vorbilder

28.02.2018
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Outro: Folgeaktionen

AKTIVIERUNG

Kompetenzen abrufen

Call-to-Action: Stricken fiir Jingere
Medienwirksame Ubergabe der Strickprodukte
Nachhaltige Wirkung

3]
terz HE
Stiftung

VERSPRECHEN

Commitment abholen

Erhebung konkreter Sicherheits-, Schutz- oder
VORBILD-Massnahmen

Follow-up nach 14 Tagen

Aktion verlangern

Wirksamkeit messen

28.02.2018
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Outro: Auflosung VORBILDER-Suchbild

28.02.2018
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BENEFITS FUR
MADE VISIBLE
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Die Sprache der Zielgruppe sprechen

28.02.2018
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Generierung von VORBILDERN erhoht Reichweite

28.02.2018
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Personalisierte Flyer motivieren Botschafter

VORBIL&S

N, VORBILDER
FBNGUCHTEN

Daniel Tedaldi
LEUCHTENDES
VORBILD

VORBILDER
LEUCHTEN

www.vorbilder-leuchten.ch

Zur Unterstltzung von
terz N MADZ VISIBLE”®
Stlftu n g www.madevisible swiss

|
terz I

Stiftung

28.02.2018
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Nahe zur Zielgruppe verankert das Thema lokal

28.02.2018



[
35 terz ml
Zukunft gestalten Stiftung

Presse- und Offentlichkeitsarbeit machen Aktion sichtbar

« Aktive und laufende Pressearbeit wahrend der gesamten Kampagne

* Regionale und lokale Pressegesprache

* Versorgung von Print-Medien mit Pressemitteilungen und Bildmaterial

* VR-Brillen und Strickaktion als visuelle Aufhdanger fiir Print- und Online-Medien
« Bereitstellung von Bildmaterial fiir Online-Galerien fiir Online-Medien

« Bereitstellung von professionellem Filmmaterial fiir TV-Sender

*  Call-to-Action: Strickaktion + Ubergabe

Quelle: www.vrroom.buzz/vr-news/trends/can-vr-help-senior-citizens-feel-less-lonely

28.02.2018



+
39 terz B

Zukunft gestalten Stiftung

madevisible.swiss wird angereichert und Aufbau vorbilder-leuchten.ch

*  Synergie: zusatzlicher Input fiir die Dachkampagne (Blog, Bilder, Infos, Termine...)

* Verstarkung durch Ansprache der dritten und vierten Generation

VORBILDER LEUCHTEN \ VORBILDER LEUCHTEN \ VORBILDER LEUCHTEN \

& E e
‘Gpﬁ‘{fi ‘Gpﬁ‘{fi ﬁﬂ‘#ﬁ TERZSTIFTUNG

TERMINE MEHR

Das ist die terzStiftung Xernam remporit ut as

MITMACHEN

[+]
terz Ml
Stiftung

info info info info info info info info info info info info

(VOR)BILDER

F N 4 N 4 |

m m m
vﬁ’ﬂuﬁ vﬁ’ﬂuﬁ vﬁ’ﬂuﬁ

MEHR

28.02.2018
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Moodfilm

* Filmische Begleitung eines Aktionstags

*  Stimmungsfilm, der die Veranstaltung und
ihr Konzept atmospharisch wiedergibt

* Abrundung durch Aufnahmen der
Folgeaktionen (Botschafter Strickresultate)

28.02.2018
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«Bringen Sie Kinder zum Leuchten»

28.02.2018
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«Altersheime bringen Kinder zum Leuchten»

Ausgangslage:

* In Altersheimen gibt es begleitete Werknachmittage

* Etwas Nitzliches und Sinnvolles schaffen zu kdnnen erfreut sie

*  Beim Stricken der reflektierenden Mitzen kann auf die Wichtigkeit der Sichtbarkeit
im Strassenverkehr aufmerksam gemacht werden

« Der Kontakt mit Kindern ist etwas ganz Besonderes

Motivation der terzStiftung
Aus obigen Griinden wollen wir das Thema mit einem eigenen zusatzlichen
intergenerativen Projekt verstarken.

3]
terz N
Stiftung
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«Altersheime bringen Kinder zum Leuchten»

28.02.2018
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«Altersheime bringen Kinder zum Leuchten»

Ziele:

*  Min. 100 Heime bis Ende April (Stand per 26.2: 66 Heime)

*  30-40 Miitzen/Stirnbander pro Heim

* Insgesamt rund 4'500 leuchtende, warmende und schiitzende Kopfbedeckungen

*  Wirkung der Kampagne VORBILDER LEUCHTEN durch aktive Medienarbeit verstarken

« Thema emotional besetzen (Grosseltern-Enkel-Beziehung) und dadurch Botschaft weitergeben
«  Zusatzlich Aktionen durch Privatpersonen und Frauenvereine

28.02.2018
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Schirmherrschaft: Brigitte Haberli

VORBILDER
LEUCHTEN

VORBILDER
LEUCHTEN

VORBILDER
LEUCHTEN

VORBILDER
LEUCHTEN

VORBILDER
LEUCHTEN

/ORBILDER
-EUCHTEN

VORBILDER
LEUCHTEN

VORBILDER
LEUCHTEN

28.02.2018
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