
 

 

Medienkonferenz VORBILDER LEUCHTEN 

 

  

Datum: Mittwoch, 28.02.2018 

Zeit: 10.00 Uhr 

Ort: bfu, Hodlerstrasse 5A, 3011 Bern 

 

Programm:  
   
o           Begrüssung:  Sabine Kaiser, GL terzStiftung 

 
o Referat:  Warum ältere Verkehrsteilnehmende als Fussgänger und Radfahrer besonders 

gefährdet sind - Dr. Brigitte Buhmann, Direktorin bfu  

 
o Referat:  Dachkampagne MADE VISIBLE -  

Helmut Gierer, Kampagnenleiter TCS für MADE VISIBLE 
 
o Vorstellung: Wofür steht die terzStiftung? - Sabine Kaiser 

 
o Referat:  VORBILDER LEUCHTEN - Stefan T. Kroll, stv. GL terzStiftung 

 
o    Fragerunde: Referenten  

 
o Verabschiedung: Sabine Kaiser  

 
 
Im Anschluss lädt die terzStiftung zum Apéro ein. 

 

 

 

 

Für Medienauskünfte kontaktieren Sie bitte: 

David Fuchs, PR-Verantwortlicher der terzStiftung  

Tel.: 052 723 37 16, E-Mail: david.fuchs@terzstiftung.ch  

 



 

 

 

  

 

 

 

 

 
 

Schirmherrschaft VORBILDER LEUCHTEN 
 

 
 
«Mit Überzeugung unterstütze ich die Kampagne VORBILDER LEUCHTEN der terzStiftung, weil 
ich weiss wie wichtig es ist, dass man besonders in der dunkleren Jahreszeit als Fussgänger im 
Strassenverkehr gut sichtbar ist und erkennt, wenn einem jemand entgegenkommt. Dadurch 
können Unfälle vermieden und mehr Sicherheit im Strassenverkehr erreicht werden. Eine 
Kampagne, die ich allen ans Herz legen möchte.» 
Brigitte Häberli, Ständerätin des Kantons Thurgau und Mitglied der Kommission für Verkehr und 
Fernmeldewesen (KVF) 
 
 
 

 

 

 

 



 

 

 

  

 

 

MEDIENMITTEILUNG – Sperrfrist: Mittwoch, 28.2.2018, 18.00 Uhr 
 
 
VORBILDER LEUCHTEN – Eine Präventionskampagne der terzStiftung  
                      
Berlingen, 28. Februar 2018 
 
Wie sich ältere Menschen bei Dunkelheit und schlechten Sichtverhältnissen im Strassenverkehr besser 
schützen, trotzdem modisch und nachfolgenden Generationen ein Vorbild sein können, zeigt              
VORBILDER LEUCHTEN. Start der Kampagne ist am Freitag, 2. März an der Messe «die50plus» in    
Weinfelden. 
 
Engagement von terz 
Die terzStiftung hat es sich zur Aufgabe gemacht, alles zu unternehmen, damit ältere Menschen mög-
lichst lange selbständig, selbstbestimmt, eigenverantwortlich und aktiv leben können. Hierfür ist Mobi-
lität von sehr grosser Bedeutung. Hohe Lebensqualität verbinden viele Menschen mit Aktivität und 
Mobilität. Dabei darf die Sicherheit nicht auf der Strecke bleiben. 
 
Fokus auf älteren Verkehrsteilnehmenden 
Der fortschreitende demographische Wandel und ein aktiver Lebensstil führen zu einem immer grösser 
werdenden Anteil von Verkehrsteilnehmenden im Alter von 65 plus. Mit zunehmendem Alter nehmen 
Reflexe und Muskelkraft ab, und es können Einschränkungen in der Wahrnehmung - Sehen und Hören 
- auftreten. Dies begründet den Umstand, dass ältere Verkehrsteilnehmende gerade als Fussgänger 
und Velofahrer besonders unfallgefährdet sind. Die Kampagne VORBILDER LEUCHTEN, welche die glei-
chen Ziele wie die Dachkampagne MADE VISIBLE unterstützt, fokussiert sich speziell auf die älteren 
Verkehrsteilnehmenden.  
 
Aktionstage klären auf 
Im Zeitraum von März 2018 bis April 2019 werden in Seniorenzentren, bei Serviceclubs und an Messen 
insgesamt 60 Aktionstage durchgeführt. Dabei informieren eigens geschulte terzExperten - das sind 
erfahrene Personen zwischen 60 - 85 Jahren - auf Augenhöhe über die Risiken im Strassenverkehr bei 
Dunkelheit sowie schlechten Sichtverhältnissen und zeigen Präventionsmöglichkeiten auf. 
 
Hierbei wird ganz besonders darauf geachtet, dass die Kommunikation auf die Zielgruppe zugeschnit-
ten ist. Ältere Menschen sollen nicht belehrt, sondern im direkten Gespräch überzeugt werden. Sie 
werden informiert und aufgeklärt, während zudem an ihre Eigenverantwortung und ihre Vorbildfunkti-
on appelliert wird. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 

  
 
 
Vorbilder für andere 
Die Kampagne VORBILDER LEUCHTEN setzt auf Überzeugungsarbeit im direkten Gespräch mit älteren 
Menschen. Sie will sie motivieren, als Botschafter in ihrem Bekanntenkreis zu wirken und aufzuklären. 
VORBILDER LEUCHTEN spricht das Erfahrungswissen sowie die Kompetenzen älterer Menschen an und 
veranschaulicht, dass sie auch bei diesem Thema eine Vorbildfunktion übernehmen. Drei Grundsätze, 
die für Fussgänger und Velofahrer bei Dunkelheit und schlechten Sichtverhältnissen gelten, sollen bei 
den Teilnehmenden haften bleiben: 
 
1. Rundum lichtreflektierende Elemente an Kleidern 
2. Leuchtbänder an Fuss- und Handgelenken  
3. Weisses ruhendes LED-Licht 
 
Elegante und reflektierende Mode sorgt für mehr Sicherheit 
Eine der einfachsten und effektivsten Lösungen zur Unfallprävention ist Kleidung mit reflektierenden 
Elementen und entsprechende Accessoires. Diese bieten - nicht stigmatisierend - einen wirkungsvollen 
Schutz. Das erhöht die Sicherheit im Strassenverkehr ganz erheblich. 
 
Bringen Sie Kinder zum Leuchten – ein intergeneratives Projekt 
Unter dem Namen «Altersheime bringen Kinder zum Leuchten» werden Mützen und Stirnbänder mit 
reflektierender Wolle für Schüler der 1. und 2. Klassen gehäkelt oder gestrickt. Bewohnerinnen und 
Bewohner von über 100 Alters- und Pflegeheimen aus der ganzen deutschsprachigen Schweiz wollen 
wir dafür gewinnen. Ziel ist es, diese Kopfbedeckungen am Montag, 29. Oktober an die Kinder zu über-
reichen. Wir gehen davon aus, dass es zu rund 4'500 Übergaben kommen wird.  
 
Mit der Aufforderung «Bringen Sie Kinder zum Leuchten» werden auch Frauenvereine und Einzelper-
sonen motiviert, sich an diesem Projekt zu beteiligen. Interessierte können für sich und Familienmit-
glieder oder Freunde stricken. Die Spezialwolle können sie über die terzStiftung günstiger beziehen. Die 
Kopfbedeckungen, die der terzStiftung zugestellt werden, erhalten körperlich und geistig behinderte 
Kinder am Montag, 29. Oktober. Die Kosten für diese Wolle übernimmt die terzStiftung. 
 
Terminangaben und weitere Informationen finden Sie unter www.vorbilder-leuchten.ch 
 
 
 
Für Medienauskünfte kontaktieren Sie bitte: 
David Fuchs, PR-Verantwortlicher der terzStiftung  
Tel.: 052 723 37 16, E-Mail: david.fuchs@terzstiftung.ch  
 

http://www.vorbilder-leuchten.ch/
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Vorstellung der terzStiftung
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Ziele und Arbeitsbereiche

terzStiftung ist seit Oktober 2008 operativ tätig:

Die gemeinnützige und nicht gewinnorientierte terzStiftung setzt sich seit 10 Jahren 

als Interessenvertreterin für ein selbstbestimmtes, aktives Leben im Alter ein. 

 Der Appell an die Selbständigkeit und Eigenverantwortung stehen bei unseren

nationalen und internationalen Kampagnen & Projekten im Vordergrund, sodass

ältere Menschen möglichst lange aktiv, selbständig, selbstbestimmt und mobil

bleiben.

 Unser Einsatz bezieht sich auf Themen wie Mobilität im Alter, Gesundheit, Wohnen

und Vorsorge.

4
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Wofür setzt sich die terzStiftung ein?

Wir setzen uns dafür ein, dass die Kompetenzen Älterer auch nach der 
Pensionierung gesellschaftlich anerkannt und einbezogen werden.

 Aktiver Einbezug unserer terzExperten bei Kampagnen und

Projekten, bestehend aus 330 Frauen und Männern der 3. und 4.  

Generation.

 terzExperten sind Botschafter, die dafür sorgen, dass die Idee der 

Kampagne  VORBILDER LEUCHTEN wirkungsvoll innerhalb dieser 

zentralen Zielgruppe verankert und schliesslich aktiv umgesetzt wird.

5
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bfu – Beratungsstelle für Unfallverhütung

Warum ältere Verkehrsteilnehmende als Fuss-

gänger und Radfahrer besonders gefährdet sind

Medieninformation der terzStiftung, 

28. Februar 2018, 

bfu, Bern

Brigitte Buhmann, Dr. rer. pol., Direktorin

b.buhmann@bfu.ch – www.bfu.ch

28. Februar 2018Medieninformation der terzStiftung, Brigitte Buhmann 1



bfu – Beratungsstelle für Unfallverhütung

Unfallgeschehen nach Alter

28. Februar 2018Medieninformation der terzStiftung, Brigitte Buhmann 2



bfu – Beratungsstelle für Unfallverhütung

Unfallverursacher nach Alter

28. Februar 2018Medieninformation der terzStiftung, Brigitte Buhmann 3



bfu – Beratungsstelle für Unfallverhütung

Gründe für das höhere Unfallrisiko von Senioren 

1. Zunehmende Verletzlichkeit

2. Abnehmende körperlichen und kognitive Fähigkeiten (Beweg-

lichkeit, Sehen, Hören, Reaktion, Koordinationsvermögen) 

3. Zunehmende Erkrankungen (Demenz, Diabetes, psychische 

Erkrankungen, Sehstörungen, Herz-Kreislauf-Krankheiten)

4. Höherer Konsum von Medikamente, die sich negativ auf die

Fahrfähigkeit auswirken. 

28. Februar 2018Medieninformation der terzStiftung, Brigitte Buhmann 4



bfu – Beratungsstelle für Unfallverhütung

Präventionsmöglichkeiten

... für (ältere) Fussgänger:

▪ Geschwindigkeitsmanagement

▪ Verkehrstrennung (rollender Verkehr und Fussgänger)

▪ Hindernisfreies Bauen 

▪ Verbesserung Sichtbarkeit/Erkennbarkeit (Beleuchtung, Kleider)

... für (ältere) Velo- und E-Bike-Fahrer

▪ Geschwindigkeitsmanagement

▪ Verkehrstrennung (Velostreifen)

▪ Verbesserung der Sichtbarkeit (Beleuchtung, Kleider)

▪ Eigenverantwortung (Gesetze, Helm, Aufmerksamkeit)
28. Februar 2018Medieninformation der terzStiftung, Brigitte Buhmann 5



bfu – Beratungsstelle für Unfallverhütung

Tipps

... für (ältere) Fussgänger:

▪ Tragen Sie helle Kleider und reflektierende Elemente

▪ Warten Sie lieber einmal zu oft beim Überqueren der Strasse

▪ Queren Sie die Strasse bei Ampeln 

▪ Benutzen Sie Fussgängerstreifen mit Mittelinseln

... für (ältere) Velo- und E-Bike-Fahrer

▪ Tragen Sie helle Kleider und reflektierende Elemente

▪ Schalten Sie Licht ein (auch am Tag), tragen Sie einen Velohelm

▪ Halten Sie sich an die gesetzlichen Vorschriften 

▪ Besuchen Sie einen E-Bike-Fahrkurs
28. Februar 2018Medieninformation der terzStiftung, Brigitte Buhmann 6



TCS Verkehrssicherheit 

Helmut Gierer
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Sichtbarkeitskampagne TCS/bfu

Das Konzept priorisiert die Sichtbarkeit von Verkehrsteilnehmern des 
Langsamverkehrs und des motorisierten Zweiradverkehrs

Kommunikationsachsen:

• Gesellschaftliches Umdenken in Bezug auf Sicherheitsmaterial
• Persönliches Umdenken in Bezug auf Eigenverantwortung

Kommunikationsmittel: Etablierung der Marke MADE VISIBLE 

• Als Absender der Kampagne
• Als roter Faden und Wiedererkennungsmerkmal
• Mit Labelqualität
• Für Nebenkampagnen
• Für Co-Branding

2© TCS Verkehrssicherheit 28.02.2018



Platform MADE VISIBLE

Hauptkampagne
TCS/bfu

Nebenkampagnen
ProVelo/VCS
Terzstiftung

Strade sicure

Produkte

Partnerschaften

Events Social Media

MADE VISIBLE richtet sich losgelöst von der Mobilitätspräferenz oder 
mobilitätspolitischer Haltungen an die ganze Schweizer Bevölkerung. 

MADE VISIBLE deckt das Sichtbarkeit im Strassenverkehr sehr breit ab. 

MADE VISIBLE kann glaubwürdig das ganze Spektrum, Bekleidung, 
Handlungsanweisungen, Verkehrsregeln uvm., abdecken. 

3© TCS Verkehrssicherheit 28.02.2018



4

MADE VISIBLE Herbst 16/Frühjahr 18

© TCS Verkehrssicherheit

4 Casting Events 
10’000 Besucher, 1’000 Teilnehmende und 1.2 Mio. Kontakte
9 Medienbeiträge mit knapp 2 Mio. Leser.
Ca. 280’000 Social Impressions (Paid & Organic)

28.02.2018
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MADE VISIBLE Produkte

28.02.2018

Bisher über 200 Produkte, 27 Produktpartner
Absprache mit bfu
Zahlreiche Kontakte zu Schweizer Herstellern
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MADE VISIBLE Social Media

28.02.2018

Influencer: Reichweite von über 300’000 Usern

Webseite: 90% der Schweizer Bevölkerung mehr als 10 mal 
erreicht 

Kinospot Otto: Social Media mit 1.1 Mio. Views
21 Openair Kinos 467.990 Kontakten
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MADE VISIBLE Herbst/Winter 17/18

28.02.2018

Plakate Passenger TV (Screens ÖV)
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Plakataushang und Giveaway Polizeien

MADE VISIBLE Tag des Lichts

28.02.2018
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MADE VISIBLE Tag des Lichts

28.02.2018

Umzug Räbelichtli Bern mit Kindern MADE VISIBLE, Bundesplatz Bern
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Drei Eventkoffer und drei Rollwände stehen den Kampagnenpartnern zur 
Verfügung. Das Handling wird durch TCS Hauptsitz koordiniert (sro@tcs.ch) 

Der Inhalt (Kleidung, Accesoires, Kampagnenmaterial und die Fotowand) ist 
auf einer Inventarliste aufgeführt. Eine Gebrauchsanweisung erklärt den Nutzen. 

MADE VISIBLE 
Event Koffer für lokale Aktionen

28.02.2018
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MADE VISIBLE 
Event Koffer für lokale Aktionen

28.02.2018
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Zukunft gestalten
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Zur Unterstützung von 

AKTIONSTAG FÜR
VERKEHRSSICHERHEIT

VORBILDER 
LEUCHTEN

www.madevisible.swiss

11.03. | 16:30 Uhr
Stadtgarten Frauenfeld

www.vorbilder-leuchten.ch 

28.02.2018, Bern
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MADE VISIBLE bedient viele Zielgruppen
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Eine Zielgruppe verdient besondere Beachtung
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Relevanz der Zielgruppe

Demografische 
Relevanz

•  Alternde Gesellschaft (2015: 1,5 Mio. Mitbürger 65+; 2045: 2,7 Mio.)
•  Zunehmende Mobilität
•  Aktiverer Lebensstil

Vulnerabilität im 
Strassenverkehr

•  Körperliche Einschränkungen (Reaktion, aktive Gefahrenabwehr)
•  Häufige Teilnahme als Fussgänger
•  Schwere von Verletzungen und Folgen

Altersspezifische 
Bedürfnisse

•  Wort- und Bildsprache, Medieneinsatz (z.B. Aufmerksamkeitsspanne)
•  Modische Affinität und Trendbewusstsein (z.B. gedeckte Farben)
•  Bereitschaft zu Verhaltensänderung (Trendprodukte)

Vorbildfunktion
•  Vorbildfunktion für jüngere Generationen
•  Multiplikatoreffekt durch Einbeziehung
•  Mut zur Teilhabe machen und Kompetenzen fördern
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Zielgruppe
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KONZEPT
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•  Durchführung von 60 Veranstaltungen
•  Regionale Verteilung
•  Unterschiedliche Formate

Aktionstag: VORBILDER LEUCHTEN

MADE VISIBLE 
lokal verankern: 

Nähe zum 
Menschen

Botschaften 
zielgruppengerecht 

kommunizieren

Mut machen zur 
sicheren 

Teilhabe am 
Strassenverkehr

Botschafter 
ausbilden

Erfolge in 
Hauptkampagne 

einspeisen
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Aktionstag: Veranstaltungsorte

Beispiele:

•  Serviceclubs (Rotary/Lions-Club, etc.)
•  Seniorenzentren
•  Verbrauchermessen

„Wir sind dort, wo sich ältere Menschen aufhalten. Und nicht 
vordergründig an Orten, die mit dem Alter verbunden werden“. 
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Aktionstag: Veranstaltungsorte

Geographische Verteilung 
mittlerer und grosser 
Events (Stand per 26.2.: 
30 Heime und 3 Messen)
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Zeitplan

Zielsetzung: Bis Ende April 2019 werden 60 
Aktionstage durchgeführt.

Aktionstage: Es gibt drei Zyklen
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CLAIM
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Begeisterung Verhaltensänderung

MODE VORBILD

Glamour Emotion

Aktivierungsmodell
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Claim

Quelle: wikipedia.de
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Claim

Quelle: wikipedia.de

Vorreiter
Visionäre
Ikonen
Helden

Legenden
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emotional aufladbar immer aktuell

Generationenübergreifend

vielseitig

Claim

VORBILDER
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AKTIONSTAG
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Ablauf Aktionstag

INTRO MODE MARKTPLATZ VORBILD OUTRO

Vorstellung 
MADE VISIBLE, 
Fakten, Infos

Präsentation, 
Film, Dialog, Infos

Fotobox, Onlineshop, 
VR-Suchspiel, Leuchtwolle

Präsentation, 
Film, Dialog, 
Infos 

Aktion, ‹‹Alt für 
Jung››, 
Versprechen, 
Auflösung 
VR-Spiel

Frontal Frontal und Dialog Aktivierung Frontal und Dialog Frontal
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Teaser: Ein Kleid aus Licht

•  SPIEGEL ONLINE 
 Artikel vom 06.05.17

•  Aufhänger für Modul 1: 
 Marlene Dietrich im 
 Kleid aus Licht

Quelle: www.spiegel.de/stil/marlene-
dietrichs-letztes-kleid-es-muss-leuch-
ten-a-1146343.html
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Teaser: Ein Kleid aus Licht

Über den Weg der Akzeptanz reflektierender Elemente in der Kleidung die Verkehrssicherheit erhöhen.

Quelle: www.spiegel.de/stil/marlene-
dietrichs-letztes-kleid-es-muss-leuch-
ten-a-1146343.html
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Modul 1: MODE

•  Modefilm 
•  Botschaft: reflektierende Elemente in der Kleidung sind schick
•  Leuchtprodukte im Film

Quelle: https://madevisible.swiss/
produkte/#focus
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Marktplatz: Leuchtprodukte

•  Produktvorführungen
•  Unterstützung bei der Bestellung

Quelle: https://madevisible.swiss/
produkte/#focus
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Marktplatz: FOTO-BOX & FOTO-HINTERGRUND

•  Generierung Bildergalerie, Testimonials
•  Ausbildung Botschafter
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Marktplatz: FOTO-HINTERGRUND
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VORBILDER werden zu Botschaftern: Personalisierte Flyer

•  Bindung der Zielgruppe
•  Positive Erinnerung
•  Aktion verlängern
•  Botschafter gewinnen
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Marktplatz: VORBILDER-Suchbild

•  Spielerisches 360° Suchbild
•  Tippzettel
•  Auflösung am Tagesende

Quelle: www.brillen-sehhilfen.de/vr-brillen/
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Marktplatz: VORBILDER-Suchbild
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Marktplatz: VORBILDER-Produkte selbstgemacht - Vorschaubox

•  Verdunkelte Box mit reflektierender Wolle
•  Licht in der Box mit Knopfdruck steuerbar - lässt Wolle «aufleuchten»
•  Weckt Interesse 
•  Überzeugt
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Marktplatz: VORBILDER-Produkte selbstgemacht

•  Stricken/Häkeln ist nicht verstaubt
•  Hat Trendpotential
•  Wird auch von der jungen Generation angenommen (z.B. myboshi)

Quellen:
1-4: myboshi.net
5: www.petras-stoffkreationen.de/23-hae-
keltuch-dreieckstuch

1 2 3 4 5
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Film: Vorbilder
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Outro: Folgeaktionen

•  Call-to-Action: Stricken für Jüngere
•  Medienwirksame Übergabe der Strickprodukte
•  Nachhaltige Wirkung

AKTIVIERUNG VERSPRECHEN

Kompetenzen abrufen Commitment abholen
•  Erhebung konkreter Sicherheits-, Schutz- oder 

 VORBILD-Massnahmen
•  Follow-up nach 14 Tagen
•  Aktion verlängern
•  Wirksamkeit messen
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Outro: Auflösung VORBILDER-Suchbild
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BENEFITS FÜR 
MADE VISIBLE
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Die Sprache der Zielgruppe sprechen Barrierefreiheit
Persönlicher Kontakt

Modebewusstsein

Nicht-Stigmatisierung

Interaktion
Dialog

Stil

Gefühltes Alter

Integration

Kompetenzförderung

W
ertschätzung

Augenhöhe

Sehen

Hören

Bewegen

Interesse

Generationenfreundlichkeit

Generationengerechtigkeit

intergenerativ

GedächtnisankerAufmerksamkeitsspanne
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Generierung von VORBILDERN erhöht Reichweite
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Personalisierte Flyer motivieren Botschafter
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Nähe zur Zielgruppe verankert das Thema lokal
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Presse- und Öffentlichkeitsarbeit machen Aktion sichtbar

•  Aktive und laufende Pressearbeit während der gesamten Kampagne 
•  Regionale und lokale Pressegespräche
•  Versorgung von Print-Medien mit Pressemitteilungen und Bildmaterial
•  VR-Brillen und Strickaktion als visuelle Aufhänger für Print- und Online-Medien
•  Bereitstellung von Bildmaterial für Online-Galerien für Online-Medien
•  Bereitstellung von professionellem Filmmaterial für TV-Sender
•  Call-to-Action: Strickaktion + Übergabe

Quelle: www.vrroom.buzz/vr-news/trends/can-vr-help-senior-citizens-feel-less-lonely
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madevisible.swiss wird angereichert und Aufbau vorbilder-leuchten.ch

•  Synergie: zusätzlicher Input für die Dachkampagne (Blog, Bilder, Infos, Termine...)
•  Verstärkung durch Ansprache der dritten und vierten Generation

VORBILDER LEUCHTEN

Was ist VORBILDER leuchten? Otatibea corae. Et et, ut 
asperuptat arum quaestio berrovidel magnis aut posOvid 

etur? Quistru ndeliquiatus in nihil mos dempeliate solupta.

TERMINE

MEHR

MEHR

TERMINE · (VOR)BILDER · MITMACHEN ·TERZSTIFTUNG

01.10.17 – ZÜRICH(EINESTR.65) – 14:00-15:00 

02.10.17 – ZÜRICH(EINESTR.65) – 14:00-15:00

03.10.17 – ZÜRICH(EINESTR.65) – 14:00-15:00

04.10.17 – ZÜRICH(EINESTR.65) – 14:00-15:00

05.10.17 – ZÜRICH(EINESTR.65) – 14:00-15:00

06.10.17 – ZÜRICH(EINESTR.65) – 14:00-15:00

(VOR)BILDER

VORBILDER LEUCHTEN

MEHR

MEHR

MITMACHEN

So kann man mitmachen. Otatibea 
corae. Et et, ut asperuptat arum 
quaestio berrovidel magnis aut 
posOvid etur? Quistru ndeliquiatus in 
nihil mos dempeliate solupta.

Indaessed quiae sunt.
Untiis unt auda volum as magniet illist 
ea volupti ossuntibus ex et lant.
Pudae volor ad ea nis aute id que

So kann man mitmachen. Otatibea 
corae. Et et, ut asperuptat arum 
quaestio berrovidel magnis aut 
posOvid etur? Quistru ndeliquiatus in 
nihil mos dempeliate solupta.

Indaessed quiae sunt.
Untiis unt auda volum as magniet illist 
ea volupti ossuntibus ex et lant.
Pudae volor ad ea nis aute id que

VORBILDER LEUCHTEN

MEHR

TERZSTIFTUNG

Das ist die terzStiftung Xernam remporit ut asit asintArio 
cus quatur, volorio riberum quasperrum iustisit ommolor 
rerata idus nihitaeptas perferum as essitae officit aturia il 

mod etur sundis nonsequos estotatem reribearum et eos pa 
dolupta deligna tinimin

info info info info info info info info info info info info
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Moodfilm

•  Filmische Begleitung eines Aktionstags
•  Stimmungsfilm, der die Veranstaltung und 

 ihr Konzept atmosphärisch wiedergibt
•  Abrundung durch Aufnahmen der 

 Folgeaktionen (Botschafter Strickresultate)
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«Bringen Sie Kinder zum Leuchten»
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«Altersheime bringen Kinder zum Leuchten»

Ausgangslage:

•  In Altersheimen gibt es begleitete Werknachmittage
•  Etwas Nützliches und Sinnvolles schaffen zu können erfreut sie
•  Beim Stricken der reflektierenden Mützen kann auf die Wichtigkeit der Sichtbarkeit 

 im Strassenverkehr aufmerksam gemacht werden 
•  Der Kontakt mit Kindern ist etwas ganz Besonderes

Motivation der terzStiftung
Aus obigen Gründen wollen wir das Thema mit einem eigenen zusätzlichen 
intergenerativen Projekt verstärken.
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«Altersheime bringen Kinder zum Leuchten»
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«Altersheime bringen Kinder zum Leuchten»

Ziele:

•  Min. 100 Heime bis Ende April (Stand per 26.2: 66 Heime)
•  30-40 Mützen/Stirnbänder pro Heim
•  Insgesamt rund 4’500 leuchtende, wärmende und schützende Kopfbedeckungen
•  Wirkung der Kampagne VORBILDER LEUCHTEN durch aktive Medienarbeit verstärken
•  Thema emotional besetzen (Grosseltern-Enkel-Beziehung) und dadurch  Botschaft weitergeben
•  Zusätzlich Aktionen durch Privatpersonen und Frauenvereine
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Schirmherrschaft: Brigitte Häberli
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Diese Ausarbeitung ist ausschliesslich für den Auftraggeber
bestimmt und ist urheberrechtlich geschützt.
Verwendete Inhalte dienen zu Layout- und Präsentationszwecken am 28.02.2018 in Bern.
Enthält Urheberrechtsgeschützte Bilder.
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